Ausgabe 1 | Frahling/Sommer 2024

lich wohnen

Tipps zum Wohnen, Leben und Erleben

|- ; —

Heizkosten
2023/2024

Etwas niedriger, aber
auf hohem Niveau

Seite 2

¢ .:u-"--"':': '\\.#
P .
s

e

X

BAUPROJEKTE BEITRAGE BEITRAGE

Das Wohngebiet Nachste Lebens- BaLi.CityCard soll
"Bergstraf3e" station: Elbe-Elster | weiter wachsen
Seite 5 Seite 11 Seite 17



| LEITARTIKEL

Etwas niedriger, aber auf hohem Niveau

Unterm Strich zahlten Verbraucher
im Jahr 2023 trotz Preisbremsen
und wieder gesunkener Borsenprei-
se immer noch deutlich mehr als vor
Beginn der Energiekrise. Die indivi-
duellen Kosten fur Haushalte han-
gen naturlich direkt vom Verbrauch
und den vertraglichen Vereinbarun-
gen mit dem jeweiligen Energiever-
sorger ab. Die Wetterbedingungen
hatten dagegen keinen deutlichen
Einfluss auf die Energiekosten, ob-
wohl das Jahr 2023 nach Angaben
des Deutschen Wetterdienstes um
knapp drei Prozent warmer war als
das Vorjahr.

Die temporare Mehrwertsteu-

ersenkung auf Gas lief eben-
falls zum 31.03.2024 aus. Ab
April gilt wieder der Steuersatz
in HOhe von 19%, statt 7%.

Die Anstrengungen zur Sen-
kung des Energieverbrauchs
werden aber bereits vielerorts
spurbar. Als Vermieter eines
groRen Wohnungsbestandes
unternehmen die HGB Bad
Liebenwerda mbH und die
IGB Bad Liebenwerda mbH
natdrlich diverse Anstrengun-
gen, die Energieverbrauche zu
senken. Beide Firmen installie-
ren, zur Senkung der Kosten
des Allgemeinstroms, in den
verwalteten  Liegenschaften
sukzessive energiesparende
Beleuchtungssysteme und

So viel kostet eine Tonne
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optimieren die Heizanlagen

im Rahmen der jahrlichen
Wartung. Insbesondere die
Nutzung der Tag-/ Nachtabsenkung
an den Heizanlagen wird Uberpruft
und bereits in den meisten Objek-
ten umgesetzt.

Leider schatzen die meisten Men-
schen ihren Verbrauch und den

Entwicklung der Heizkosten in Deutschland
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Im ersten Quartal des Jahres 2024
fielen die Energiepreise noch ein-
mal leicht und pendelten sich auf
dem Vorkrisenniveau des Jahres
2022 ein.

Dafur liefen jedoch mehrere staat-
liche Subventionen aus. Die Preis-
bremsen fur Strom und Gas ende-
ten zum 31.03.2024.

Beispiel fir eine durchschnittliche 70 m* grofie Wohnung in einem Mehrfamilienhaus

Einfluss schon kleinster MalRnah-
men auf die Kosten véllig falsch ein
- oder verstehen ihre Heizkostenab-
rechnung nicht. Bei hohen Energie-
preisen ist das doppelt argerlich.

Wie heizt man richtig?
IndenWohnraumenreichtim Prinzip
eine durchschnittliche Temperatur

K Prognose 2023

Warmepumpe

Holzpellets
aws 870 Euro

Quelle: Magazin ImmobilienVerwaltung 2/2024

von 20 bis 22 Grad Celsius aus. In
der Kuche sollte die Temperatur
um 18 Grad liegen, im Schlafzimmer
auch gerne nur um 17 Grad.
Allerdings sollte es in den Rdumen
nicht kalter als 17 Grad sein, denn
dann steigt das Risiko fur einen
Schimmelbefall. Eine Aus-
nahme ist das Bad. Hier
darf es auch mal 22 Grad
Celsius sein. Wichtig ist
auch das regelmaRige Luf-
ten aller Rdume, um einen
Austausch der ,verbrauch-
ten” Luft herbeizufihren.

0 Heizal
1.130 Eura
Fernwarme
m 1.115% Eurd

Was ist beim CO2-Preis
vorgesehen? Das sollten

Sie wissen:
Der CO2-Preis ist eine
Steuer, die klimaschad-

liche Brennstoffe sukzessiv
verteuert. Das soll einen
Anreiz schaffen, den Ver-
brauch zu verringern oder
auf klimafreundliche Tech-
nologien umzusteigen.

@ heizspiegel

Seit 2021 wird auf Erdgas,

Heizo6l, Benzin oder Diesel

eine CO2-Steuer fallig, die
jahrlich ansteigt. Im Zuge der Ener-
giekrise, ausgeldst durch den An-
griff Russlands auf die Ukraine, hat-
te die Bundesregierung den Anstieg
zunachst verlangsamt. Diese Rege-
lung lief im Dezember 2023 aus.
Der CO2-Preis steigt 2024 - wie vor
dem Ukraine-Krieg vorgesehen -
von 30 Euro auf 45 Euro pro Tonne.

2025 folgt ein weiterer Anstieg auf
55 Euro pro Tonne.

Dieser Anstieg wird sich unmittelbar
auf den Preis fur alle fossilen Brenn-
stoffe auswirken und die Heizkos-
ten fur viele Mieter und Eigentimer
weiter erhdhen.

Konsequenzen und Ausblick:

Als Vermieter werden wir weiterhin
alles daflir tun, zum einen die Ver-
brauche im Rahmen unserer Mog-
lichkeiten zu senken, zum anderen
z. B. Gasliefervertrage regelmaRig
zu prufen, um fir unsere Mieter im-
mer gunstige Lieferkonditionen zu
erreichen. Die weitere energetische
Ertiichtigung von Wohngebauden
(Fenster, DAmmung etc.), bspw. im
Rahmen von Komplettsanierungen,
wird ebenfalls dazu beitragen, die
Energieverbrauche zu senken.
Naturlich ist auch weiterhin jeder
Einzelne aufgerufen, sein Heizver-
halten anzupassen und Energie, wo
moglich, zu sparen.

Langfristig wird jedoch nur der Aus-
tausch samtlicher Heizungsanlagen
und, wo moglich, der Aufbau eines
Fern-/ bzw. Nahwarmenetzes, mit
dem Ziel der Nutzung klimafreund-
licher Energietrager, gewahrleis-
ten, dass die Heizkosten bezahlbar
bleiben. Dazu wird bspw. fur das
Dichterviertel der Kurstadt bereits
an entsprechenden Konzepten ge-
arbeitet (siehe dazu auch Infosei-
te “Zusammen Wachsen” in dieser
Zeitschrift).
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Gruf3wort

Martin Ehring, Geschéftsfihrer HGB / IGB
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Liebe Leserinnen und Leser,
mit dem Fruhling erwacht nicht nur
die Natur zu neuem Leben, auch
unsere Mieterzeitung erfahrt eine
neue Ausgabe - die nunmehr schon
Dreizehnte.

Das Fruhjahr ist eine Zeit der Erneue-
rung, in der wir die Chance haben, fri-
schen Wind in unsere Wohnraume,
Balkone sowie Garten und manch-
mal auch in unsere Beziehungen zu
bringen. Es ist die perfekte Gelegen-
heit, um neue Plane zu schmieden,
Ideen auszutauschen und sich ge-
genseitig zu unterstutzen.

In dieser Ausgabe unserer Mieterzei-
tung mochten wir Sie dazu einladen,
gemeinsam mit uns den Frahling zu
begriRen. Als grofl3ter Vermieter in
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der Stadt Bad Liebenwerda nutzen
wir diese Zeit, um unsere Wohnan-
lagen noch lebendiger und schéner
zu gestalten. Eine Auswahl unserer
Projekte stellen wir lhnen auf den
nachsten Seiten vor. AuRBerdem er-
warten Sie wieder spannende The-
men, sowohl fur Mieter, als auch fur
Eigentimer. Von nuUtzlichen Tipps
und aktuellen Informationen, bis
hin zu einem leckeren Grillrezept,
ist fur jeden etwas dabei.

Wir hoffen, dass Sie diese Ausgabe
unserer Mieterzeitschrift genielRen.
Ihre Ideen und Anregungen sowie
Ihr Feedback helfen uns, unseren
Service kontinuierlich zu verbes-
sern und sind deshalb immer will-
kommen.
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Im Namen des gesamten Teams
wulnsche ich lhnen allen einen wun-
dervollen Frihling voller Freude,
Warme und Zusammenhalt, ob im
Garten, bei einem Friuhlingsfest
oder einfach durch ein freundliches
Lacheln und ein nettes Gesprach im
Vorbeigehen.

Es grul3t Sie herzlich

lhr

Martin Ehring
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HGB / IGB Bad Liebenwerda mbH
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Aktuelle Projekte und Immobilien
finden Sie auch hier.
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/USAMMEN WACHSEN
NEUES ZUM STADTUMBAU

STADTUMBAU IN BAD LIEBENWERDA HEISST:

Gemeinsame stidtebauliche Entwicklung von Kernstadt und Dichterviertel

unter Beriicksichtigung der Belange der Ortsteile.
+  Kreative und zeitgemifie Konzepte fiir Wohnen, Leben und Infrastruktur entwickeln.
+ Stadt und Lebensraum heutigen und zukiinftigen Bedarfen anzupassen.

INFORMATIONEN AUS DER ARBEITSGRUPPE ZUM STADTUMBAU

DICHTERVIERTEL
AUF DEM WEG ZUM
KLIMA-QUARTIER

Fur das Dichterviertel wurde 2023
im Auftrag und in Zusammen-
arbeit mit den Wohnungsunter-

WETTBEWERB GENERATIONENZENTRUM nehmen und der Stadt von der

DSK ein energetisches Quartiers-
KURSTADTREGION ELBE-ELSTER ENTSCHIEDEN R - Y
tische Gebaudesituation wurde
analysiert und zukiinftige Bedarfe
ermittelt. Konzeptziel ist die
Umstellung der Energieversor-
gung, um eine umweltvertrigliche
und wirtschaftliche Warme- und
Elektroversorgung zu gewihr-
leisten. Die Stadtverordnetenver-
sammlung hat das Konzept im
Februar 2024 bestitigt. Nun sind
Untersuchungen zur Auslegung
eines Warmenetzes, zum Bau,
zur Warmequelle und zu einem
Betreiber erforderlich. Eine
grofde Aufgabe fiir das niachste
Jahrzehnt. Weitere Informatio-
nen und erginzende Vorschlige
finden Sie auf der Homepage der
Verbandsgemeinde.

Fiir den Neu- bzw. Umbau des Freizeit- und Medienzentrum , Regenbogen*
wurde ein Realisierungswettbewerb ausgeschrieben. Aus insgesamt 11 Wettbewerbs-
arbeiten hat das Preisgericht am 14.11.2023 drei Preise, sowie eine Anerkennung
ausgesprochen. Die Arbeiten wurden danach in der Orgelakademie 6ffentlich pri-
sentiert. Das Architekturbiiro AW+Planungsgesellschaft mbH (Eiterfeld in Hessen),
als Preistriger, wurde zwischenzeitlich mit der Planung beauftragt. Alle Arbeiten
koénnen auf der Homepage der Verbandsgemeinde eingesehen werden.

DRACHENFEST IM DICHTERVIERTEL

Bitte dringend vormerken! Am Freitag, 13. September findet
das 4. Drachenfest am Regenbogenhaus statt. Wenn SIE

aktiv dabei sein wollen, Ideen und Anregungen haben, freuen
wir uns sehr. Melden sie sich mit Ihrer Idee bitte direkt im
Regenbogenhaus. Als Sponsor oder Werbepartner sprechen
Sie bitte Herrn Ehring von der HGB an.

Goethestrafte
ca. 1980

AUSSTELLUNG ZUR GESCHICHTE DES DICHTERVIERTELS

Seit fast zwei Jahren hat das Projekt ,ZusammenWachsen® die Geschichte des Dichterviertels in den
Blick genommen. Auskunftsbereite Zeitzeugen wurden befragt, Archive durchstébert, Akten,
Zeitungsartikel gelesen und ausgewertet. Als Ergebnis dieser Arbeit wird am 19. Juni um 17 Uhr

eine Outdoor-Ausstellung vor der Oberschule eréffnet. Sie zeigt Schlaglichter der Entwicklung des
Dichterviertels. Alle Interessierten sind herzlich willkommen. Weiterhin willkommen sind Materialien,
Fotos und Erinnerungen aus der Vergangenheit des Viertels, die Eingang in die Chronik finden kénnen.
Wenden Sie sich hierzu gern an Karsten Bar, Tel. 035341/26930 oder an die HGB, Herrn Ehring.

NAC H S E N Maturichi Hersich Sactich STADTEBAU-

FORDERUNG

- \ -
-;a;- %’ ZUSAMMEN I_ ;ﬁG B | & R Bad”Eebenwerda .
- d

Kooperationsprojekt ZUSAMMEN WACHSEN | Stadt Bad Liebenwerda | Martin Ehring: kontakt@hgb-badliebenwerda.de
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Das Wohngebiet ,,Bergstrafl3e”

Die ErschlielBung ist so gut wie abgeschlossen

Nach Beendigung der Planungs-
phase haben im September 2023
die ErschlieBungsarbeiten zur Er-
weiterung des Wohngebietes in
der BergstralRe begonnen.

Die Planung und Baubetreuung wur-
de an die Ingenieurgemeinschaft
WTU GmbH in Bad Liebenwerda
vergeben. Die Baumalinahmen
wurden im Auftrag der HGB Bad Lie-
benwerda mbH durch die Firma ME-
LIBAU aus Herzberg durchgefihrt.
Die letzten ErschlieBungs- und Stra-
Renbaumalnahmen erfolgten im
April 2024. AnschlieBend begann
die Vermessung der neuen Flurstu-
cke. Die Ubergabe und damit auch
die Freigabe der Verkehrsflachen
und o6ffentlichen Grinflachen an die
Verbandsgemeinde Liebenwerda ist
fur Mitte des Jahres geplant.

Im neuen Wohngebiet entstehen
7 Grundstlcke. Nach Abschluss der
Vermessungsarbeiten und dem
Gang zum Notar, kdnnten die ers-
ten Einfamilienhduser voraussicht-
lich noch in diesem Jahr entstehen.
Derzeit sind 4 Bauprojekte geplant
und somit 4 Grundstlcke fest ver-
geben. 3 Parzellen warten noch auf
ihre neuen Besitzer.

Wenn wir |hr Interesse an einem
Grundstuck in bester Wohnlage ge-
weckt haben, sprechen Sie uns bit-
te an. Wir beraten Sie gern zu den
noch freien Parzellen und den Kon-
ditionen unter:

IGB Bad Liebenwerda mbH
Ansprechpartnerin:

Frau Heike Schmidt-Dallige

Tel.: 035341 /12 471

Mail: info@igb-badliebenwerda.de

lich wohnen

lhr Eigenheim
im neuen

Wohngebiet in

der Bergstral3e

- verkauft -

@

- verkauft -

O,

- verkauft -

- verkauft -
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Sanierungsprojekte die ins Auge fallen

Projekt Garagen Riesaer Str. 25 - 31 vor und nach dem Umbau (rechts).

Im Jahr 2023 hat die HGB Haus-
und Grundbesitzgesellschaft wie-
der zahlreiche Sanierungsprojek-
te angeschoben und selbstver-
standlich auch abgeschlossen.
Wir mochten lhnen heute stell-
vertretend drei Projekte vorstel-
len und die Wandlung der Objek-
te naherbringen.

Es ist immer wieder erstaunlich,
welche Wirkung Sanierungsmaf3-
nahmen haben. Vieles ist nach Ab-
schluss der beauftragten Arbeiten
kaum wiederzuerkennen.

Projekt Garagensanierung
Riesaer Str. 25-31

Der Garagenkomplex war arg in die
Jahre gekommen. Die Garagentore
und Dacher zeigten deutliche Un-
dichtigkeiten auf und der Gesamt-
eindruck war unansehnlich. Des
Weiteren wies die Elektrik innerhalb
der Garagen Defizite auf.

Im Zuge des Sanierungsprojektes
wurden die Garagen neu verputzt
und angestrichen, die Garagentore
ausgetauscht, die Dacher und auch
die Elektrik wurden Uberarbeitet.

Die Arbeiten starteten im Juli 2023
und konnten im September 2023
erfolgreich beendet werden. Das
Ergebnis kann sich wirklich sehen
lassen.

Projekt SchloBackerstraRBe 17

Die Fassaden des Wohnhauses und
der Garagen wiesen Schaden auf
und die trockenen und heiRen Som-
mer hatten den einst griinen Auf3en-
anlagen der Liegenschaft stark zu-
gesetzt. Der Handlungsbedarf war
augenfallig, sodass die Sanierung
der Fassaden des Wohnhauses und
der Garagen angegangen wurde.
Die nicht mehr sehr ansehnlichen
AulRenanlagen wurden ebenfalls
neugestaltet. Im Zuge dieser Arbei-
ten wurden zusatzliche PKW-Stell-
platze angelegt, eine Sitzecke fur die
Mieterschaft wurde geschaffen, die
Zuwegung der Eingangsbereiche er-
neuert, der Kellerzugang saniert,
der Traufstreifen erneuert und eine
Regenentwasserung eingebunden.
Die Arbeiten wurden in den Mona-
ten Juli bis Oktober des Jahres 2023
ausgefuhrt. Der Vorher-Nachher-Ef-
fekt ist untbersehbar.

Projekt SchloRackerstralRe 17. Die Hausfassade vor und nach der Sanierung.
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Projekt SchillerstraB3e 16,
Erdgeschosswohnung

Diese 2-Raum-Wohnung im Erdge-
schoss musste dringend Uberarbei-
tet werden, um wieder zur Vermie-
tung angeboten werden zu kénnen.
Die Einbauten und Anlagen waren
abgewohnt, sodass in der Wohnung
z.B. das Bad dem heutigen Standard
angepasst werden musste. Der Ein-
bau einer Dusche komplettierte die

Projekt SchillerstralRe 16, Erdgeschosswohnung. Die Innenrdume im Kontrast - vor und nach kompletter Modernisierung.

Baderneuerung. Alle Decken, Wan-
de und FuBboden wurden erneuert.
Auch die Elektroinstallationen in der
Wohnung erfuhren eine Sanierung.
Final ist die Wohnung mit einer Ein-
baukiiche ausgestattet worden.

Ein wirkliches Schmuckstiick ist ent-
standen. Die Ausfuhrung der Arbei-
ten erstreckte sich Gber die Monate
Juli und August 2023.

i

;hﬁ‘lw!‘fi.'l‘u“ -

Fotos: IGB

Adresse
I Maasdorfer Weg 6
04924 Dobra

Preis
155.000,00 € VB zzgl.
3,475% Maklercourtage

EXPOSE

" 'ﬂ.t.‘ EL TN Iﬁ.l_ !._l:_'-_i

Ein Rohdiamant wartet darauf

geschliffen zu werden

Wohnflache ca. 140 gm

Grundstuicksgrofe ca. 1.000 gm

Objekttyp Einfamilienhaus

Frei ab Nach Absprache mit den Eigentimern

Energieausweis
Maklercourtage

Baujahr

Kaufpreis

nicht erforderlich da Rohbau ohne Heizung

3,475 % inkl. MwSt. (vom Verkaufer werden
ebenfalls 3,475 % Courtage inkl. MwSt. getragen
= Gesamtcourtage 6,95 % inkl. MwsSt.)

1913
155.000,00 € VB

& Adresse

% Am Bahnhof 12,

“ 04931 Miihlberg / Elbe

£ Preis
Auf Anfrage

i
5

Ein Bungalow, der keine Wiinsche offen lasst

Zimmer
Wohnflache

GrundstuicksgroRe

Objekttyp
Maklercourtage

Frei ab
Energieausweis
Energietrager
Ausstattung

Baujahr

Kaufpreis

4 (Dachboden kann noch ausgebaut werden)
zurzeit ca. 148 gm

ca. 1.000 gm

Einfamilienhaus / Bungalow

3,475 % inkl. MwSt. (vom Verkaufer werden
ebenfalls 3,475 % Courtage inkl. MwSt. getragen
= Gesamtcourtage 6,95 % inkl. MwsSt.)

Nach Absprache mit den Eigentimern

Endenergiebedarf 24,5 kWh/(m?*a), Energieklasse ,A"
Niedrigenergiehaus als Kf\W60-Haus

Erdwarmeheizung

Doppelgarage, Wascheplatz, Hausanschluss-
raum, Einbauklche

2007

Auf Anfrage
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Tipps und Informationen

Alles Wissenswerte zum Hausverkauf

Frau Heike Schmidt-Dalluge, Im-
mobilienmaklerin (IHK) bei der
IGB Bad Liebenwerda mbH, gibt
Tipps rund um den Hausverkauf
und informiert dariiber, warum
es oftmals doch nicht so falsch
ist, sich beim Immobilienverkauf
in die Hande eines Immobilien-
maklers zu begeben:

Makler verdienen ihr Geld im Schlaf,
Makler sind vollig iberbezahlt, usw.
Diese pauschalen Aussagen werden
gern Uber Immobilienmakler getrof-
fen, ohne den Beruf des Immobi-
lienmaklers zu kennen. Ich méchte
Ihnen gerne einen Einblick in den
Arbeitsalltag eines Immobilienmak-
lers geben und Sie an dieser Stelle
vor allen Dingen Uber den Besichti-
gungstermin informieren.

Nicht jeder Immobilieneigentimer
ist auch ein begnadeter Immobi-
lienverkaufer. Die Durchfihrung
der Verkaufsgesprache, sprich die
Durchfuhrung der Besichtigungs-
termine mit den Kaufinteressenten

IHRE ANSPRECHPARTNERIN
FUR IMMOBILIEN-FRAGEN

(N

Heike Schmidt-Dalluige
Immobilienmaklerin

IGB Ingenieurgesellschaft fiir
Bauwesen und Grundstiicks-
verwaltung Bad Liebenwerda
mbH

Burgplatz 1

04924 Bad Liebenwerda

Tel.: 035341 12471
pr-makler@igb-badliebenwerda.de
www.igb-badliebenwerda.de

wird in den meisten Fallen unter-
schatzt. Der Immobilieneigentimer,
der sein Objekt selbst vermarktet,
glaubt, dass der Besichtigungs-
termin mit potentiellen Kaufinter-
essenten ein Prasentationstermin
flr seine in und an der Immobilie
geleisteten Arbeiten ist.

Der Kunde ist natlrlich daran in-
teressiert, moglichst viel tber die
Immobilie zu erfahren, aber ihn
interessiert nicht weshalb in den
90er Jahren genau diese Fliese
ausgesucht wurde und warum die
Holzvertafelung in der vorhande-
nen Form verbaut wurde. Naturlich
mochte man seine Immobilie und
seine Eigenleistung im besten Licht
darstellen und vielleicht auch Lob
fur die tolle Arbeit erhalten. Fir den
Interessenten ist dies aber unter
Umstanden gar nicht von Interesse.
FUr ihn ist bei einer Bestandsimmo-
bilie in erster Linie die Grundsubs-
tanz wichtig. Gibt es Feuchtigkeit
im Haus, ist z. B. eine haufig gestell-
te Frage. Wann und wie wurde die
Fassade gedammt, wann wurde das
Dach neu eingedeckt? Alles grundle-
gende Fakten, die auch beantwortet
werden sollten.

Als Verkaufer sollte man sich vor
Augen halten, dass ein neuer Ei-
gentimer das Haus evtl. komplett
umbaut und die tollen Fliesen aus
den 90er Jahren sowie die Holzver-
tafelung damit ggf. austauscht oder
ganz entfernt.

Zu Vertafelungen jeglicher Art sei
noch angemerkt, dass von Inter-
essenten in vielen Fallen gefragt
wird, ob sich dahinter Feuchtigkeit
oder anderer Arger verbirgt - also
ob man dahinter etwas verstecken
mochte. Gern mdchte der Interes-
sent hinter die Vertafelung schauen.
Der Interessent wird die Immobi-
lie meist ganz nlchtern betrachten
und wird versuchen, sich vorzustel-
len, was und wie er etwas daraus
machen kann.

Far den Eigentimer jedoch ist der
Verkauf oft eine sehr emotionale
Angelegenheit. Uber Jahrzehnte
wurden unzahlige Arbeitsstunden
aufgewendet, um das Objekt zu er-
halten und nach den eigenen Vor-
stellungen zu verschénern. Wenn
dann im Verkaufsgesprach von den
Interessenten oder einem Architek-

ten mitgeteilt wird, dass man das
liebgewonnene Bad komplett er-
neuern wird, Wande versetzt oder
entfernt werden oder sogar der
komplette Grundriss der Immobilie
verandert werden soll, verletzt dies
den ein oder anderen Eigentimer
zutiefst.

Ist der Immobilienverkdufer hier
allein unterwegs, stellt sich sehr
schnell eine gewisse Uberforde-
rung aufgrund der emotionalen
Faktoren ein. Der Immobilienver-
kaufer verliert die Objektivitat und
im schlimmsten Fall vergrault er
potentielle Kaufinteressenten. An
dieser Stelle ist der Immobilienmak-
ler im Vorteil. Dieser geht sachlich
und nicht emotionsgeladen in das
Gesprach und versucht einzig den
besten Verkaufspreis fur alle Partei-
en auszuhandeln.

In meiner taglichen Arbeit halte ich
es so, dass ich den Eigentimer im-
mer mit in die Besichtigungstermine
einbinde. Es gibt niemanden sonst,
der eine Immobilie so gut kennt wie
der Eigentimer selbst. So kann fast
jede Frage direkt vor Ort geklart
werden.

Vor der ersten Besichtigung bereite
ich den Eigentimer auf den Termin
vor. Dabei konfrontiere ich ihn z. B.
mit gangigen Aussagen von Interes-
senten wie z. B. “Oh je, dass ist aber
alles ganz schon alt,” oder “Na hier
muss aber richtig Hand angelegt
werden - das wird ja fast ein Neu-
bau.”

Informationen zur
Maklercourtage:

Seit dem 23.12.2020 gelten die neu-
en Regelungen im BGB zur Makler-
courtage beim Verkauf von Wohnim-
mobilien. Darliber méchte ich lhnen
einen kurzen Uberblick geben:

Bei Grundstiicken und bei gewerb-
lich genutzten Objekten (Mehrfa-
milienhduser, Birogebaude usw.)
bleibt es bei der alten Regelung:
Es kann gewahlt werden, wer die
Provision Ubernehmen soll - Ver-
kaufer oder Kaufer.

Naturlich ist es immer am besten,
wenn ein Objekt ohne Provision an-
geboten werden kann - also, wenn
der Verkaufer die Maklerprovision
komplett Gbernimmt. In der Regel
wird die Provisionszahlung aber an
den Kaufer gegeben.

&

Bei Einfamilienhausern und Eigen-
tumswohnungen gilt seit Ende
2020 eine Provisionsteilung:

Das heift, Kaufer und Verkaufer tei-
len sich die Maklerprovision. Gangig
ist hier in unserer Region (Branden-
burg/ Elbe-Elster-Kreis) eine Provi-
sion von ca. 7,00 % des Kaufpreises
inkl. MwsSt.

Bei einer Teilung bedeutet dies,
jede Vertragspartei zahlt circa
3,50 % des Kaufpreises inkl. MwSt.

Es kann naturlich auch eine Innen-
provision mit dem Verkaufer verein-
bart werden, bei der der Verkaufer
die gesamte Provision Ubernimmt.
Dies muss dann entsprechend ver-
traglich vereinbart werden.

Hier noch ein Hinweis:

Mit einem Immobilienmakler wird
immer ein schriftlicher Vertrag ge-
schlossen. In diesem Vertrag sind
alle Absprachen fixiert.

Besonders vorsichtig sollten Sie
sein, wenn ein Makler von lhnen
vor Arbeitsbeginn erst einmal Geld
fordert - das ist nicht ublich. Auch
Uberhohte Provisionsforderungen
sollten Sie hellhorig werden lassen.
Das ist dann ein Zeichen dafir, dass
ein Makler das Provisionsrecht noch
nicht richtig verstanden hat oder
wirklich auf das schnelle Geld aus
ist.

Das gibt es bei uns nicht. Eine
gute Beratung steht bei uns im
Vordergrund - auch wenn der
Maklervertrag mit uns nicht ge-
schlossen wird oder der Verkauf
nicht zustande kommt.

Wenn Sie eine Immobilie verkau-
fen mochten, dann vereinbaren Sie
doch einfach einen Termin mit uns
und lassen Sie sich beraten. Wir
freuen uns darauf, Sie und lhre Im-
mobilie kennenzulernen.
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Die Bewertung einer Immobilie

Die Immobilienbewertung ist der
Prozess der Schatzung des Wertes
einer Immobilie. Sie wird in ver-
schiedenen Kontexten verwen-
det, wie beispielsweise beim Kauf
oder Verkauf von Immobilien, der
Besteuerung, der Kreditvergabe
oder der Vermégensbewertung.

Eine genaue Bewertung ist wichtig,
um den fairen Marktwert einer Im-
mobilie zu ermitteln und eine infor-
mierte Entscheidung zu treffen.

Es gibt verschiedene Ansatze und
Methoden zur Immobilienbewer-
tung. Der Vergleichswertansatz ist
einer der haufigsten Ansatze und
basiert auf dem Vergleich ahnlicher
Immobilien in der Umgebung, die
kirzlich verkauft wurden. Dabei
werden Faktoren wie GroRe, Lage,
Zustand und Ausstattung bertick-
sichtigt, um den Wert der zu bewer-
tenden Immobilie abzuleiten.

Ein weiterer Ansatz ist der Ertrags-
wertansatz, der vor allem bei der
Bewertung von Mietobjekten ver-
wendet wird.

Hierbei wird der Wert einer Immo-
bilie anhand der erwarteten Ein-
nahmen aus Mietzahlungen und
anderen Ertragen berechnet. Fakto-
ren wie Mietpreise, Leerstandsquo-
ten, Betriebskosten und potenzielle
Wertsteigerungen werden berilck-
sichtigt.

Der Sachwertansatz betrachtet den
Wert einer Immobilie anhand der

.1';.
—
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Kosten fir den Ersatz oder die Re-
produktion des Gebaudes abziglich
der Abschreibungen. Dieser Ansatz
eignet sich insbesondere fur Ge-
baude, bei denen der Wert schwer
anhand von Vergleichsobjekten
abzuschatzen ist - also im Prinzip
fur alle Gebaude, die nicht vermie-
tet sind. Der Sachwert zeigt immer
Abweichungen zum  Marktwert.
Allerdings  spiegelt
der Sachwert vollig
emotionslos den zur
Zeit der Bewertung
geltenden Wert wi-
der, da eine Ermitt-
lung rein Uber die
vom  Gesetzgeber
zur Verfligung ge-
stellten  Parameter
erfolgt.

Die Immobilienbe-
wertung  erfordert
in der Regel Fach-
kenntnisse und
Erfahrung, insbe-
sondere wenn kom-
plexe Faktoren wie
Baurecht, Denkmal-

schutz oder besondere Nutzungsar-
ten berucksichtigt werden mussen.
Oft werden professionelle Sachver-
standige, wie Immobiliengutachter
oder Makler hinzugezogen, um eine
genaue und unabhangige Bewer-
tung durchzuftihren.

Es ist wichtig zu beachten, dass der
Wert einer Immobilie von verschie-
denen Faktoren beeinflusst wird
und sich im Laufe der Zeit andern
kann.  Marktbedingungen,  wirt-
schaftliche Entwicklungen, Stand-
ortfaktoren und Trends im Immo-
bilienmarkt spielen eine Rolle bei
der Preisentwicklung. Daher ist es
ratsam, regelmalige Bewertungen
durchzufiihren, um den aktuellen
Wert einer Immobilie zu ermitteln.
Gern fertigen wir fir Ihre Immobilie
eine aussagekraftige Bewertung an.
Vereinbaren Sie einen unverbindli-
chen Beratungstermin mit uns.

Ihre Ansprechpartnerin:

IGB Bad Liebenwerda mbH

Frau Heike Schmidt-Dalluge

Tel.: 035341 - 12 471
pr-makler@igb-badliebenwerda.de

ANZEIGE

IHR BERLIN-BRANDENBURG VERSICHERUNGSMAKLER www.womak24.de

Darin sind wir SPEZIALISTEN:
Wir organisieren den vollumfanglichen
Versicherungsschutz JEGLICHER IMMOBILIEN fur Sie!

vom

GARTENHAUS

TRAUMSCHLOSS

bis zum

0
M

BERLIN-BRANDENBURG VERSICHERUNGSMAKLER

WOMAK 24 GmbH

Berlin-Brandenburg Versicherungsmakler

Elswald 3

04910 Elsterwerda

TELEFON 03533 4826-0

FAX 035334722

E-MAIL info@womak24.de
INTERNET ~ www.womak24.de

’ LEBEN BEDEUTET RISIKO
:,* WIR ANALYSIEREN IHR RISIKO

0 WIR SCHUTZEN SIE SICHER -
RUND UM DIE UHR
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ca. 6 kg Leiterrippchen oder Loin Ribs

Zutaten fur 4 -5 Personen

Fiir die Marinade bzw. den Rub:

5EL
3EL
1EL
1EL
1EL
1EL
1EL
1EL

brauner Zucker
Paprikapulver edelsuR
Salz

gemahlener Pfeffer
Paprikapulver scharf
Chilipulver
Zwiebelpulver

Knoblauchpulver

- Fiir die Sauce:

300 ml
100 ml
150 ml
1EL
2EL
2EL
50 ml

Orangensaft

Bourbon Whiskey

Ketchup

Worcestersauce

vom selbst hergestellten Rub
Honig

BBQ Sauce

brauner Zucker

Barbecue Spareribs

Klassiker fur die Grillsaison

Und so geht's:

MARINADE / RUB

Alle Zutaten in einen Morser geben, ein wenig zerstampfen und
vermengen. Der Rub kann in einem entsprechenden Gewdlrzddschen
problemlos mehrere Wochen aufbewahrt werden.

Den Scharfegrad kann jeder individuell variieren, indem mehr oder
weniger Chilipulver beziehungsweise brauner Zucker verwendet wird.

SAUCE

Den Orangensaft, die Worcestersauce, den Whiskey und den braunen Zucker in einem Topf aufkochen
und einreduzieren lassen, bis nur noch etwa die Halfte vorhanden ist. Fur circa 15 bis 20 Minuten kocheln
lassen. Die Ubrigen Zutaten mit einem Schneebesen einriihren und nochmals leicht aufkdcheln lassen.
Jetzt kann der Topf von der Herdplatte und die Sauce ist bereit, um kurz vor der Mahlzeit noch einmal er-
hitzt zu werden. Auch die Sauce lasst sich je nach gewlinschtem Scharfegrad abschmecken: weniger oder
mehr Zucker beziehungsweise Honig oder eventuell noch ein bisschen Tabasco dazugeben. Naturlich kann
man auch mit verschiedenen BBQ Saucen und der Whiskey-Marke variieren.

DIE RIPPCHEN

Das Fleisch ist naturlich mit das Wichtigste bei einem BBQ. Fragen Sie beim Metzger |hres Vertrauens nach
Loin Ribs oder auch Leiterrippchen. Vielleicht ist der Metzger auch so nett und entfernt die Silberhaut.
Ansonsten funktioniert es wie folgt:

Mit einer Gabel auf der Ruckseite an einem Knochen entlangfahren. Dann I6st sich eine halbwegs durch-
sichtige Haut vom Knochen. Dieser ,Hautfetzen"” kann mit der Hand oder einem Geschirrtuch genommen
und entlang der Rippe abgezogen werden. Unbedingt darauf achten, dass man immer am Knochen ent-
langfahrt. Sonst verletzt man das Fleisch. Sobald die Silberhaut entfernt ist, werden die Rippchen mit dem
Rub gewdrzt. Dazu 1 bis 2 TL vom Rub auf der Rippe verteilen. Dabei kann man ruhig groRzigig vorgehen.
Der Rub muss auf beiden Seiten schén einmassiert werden. Die Rippchen gut in Klarsichtfolie einpacken
und far mindestens 12 Stunden in den Kihlschrank legen. Nach der Ruhezeit werden sie wieder ausge-
packt und in Alufolie neu verpackt. Den Backofen auf 120 Grad vorheizen und die Rippchen in der Alufolie
fUr 4 Stunden im Backofen oder Wahlweise auch im Smoker platzieren. Nun heif3t es wieder auspacken
und die Rippchen pur auf den Rost legen. Noch weitere 30 Minuten mussen sie im Ofen verbringen und
erhalten dabei ihr Finish - sprich: Sie werden alle 15 Minuten mit der Sauce bestrichen.

Nach dem letzten Bestreichen sind die Rippchen fertig. dt'
W
Cuitext P\W

GeniefSen Sie die Rippchen mit leckerem Kraut- oder Kartoffelsalat
und einem kiihlen Bier.

ANZEIGE

Wir suchen Verstarkung in unseren Pflegeteams in der ambulanten Pflege und in der stationdren Pflege als

Pflegefachkraft und Pflegehelfer (m/w/d)

Selbstverstandlich fiir uns sind:
o optimale Arbeitsbedingungen und ein hochwertiges Arbeitsumfeld
o attraktive tarifliche Vergltung gem. der Paritatischen Tarifgemeinschaft Brandenburg
o Betriebszulage, Jahressonderzahlung
e ein attraktives Zuschlags- und Zulagenmodell
o wochentliche Arbeitszeit in Voll- oder Teilzeit
e 30 Tage Urlaub, plus Zusatzurlaub
¢ Raum fir Entfaltung, Kreativitat und Mitgestaltung
e Aufgabenvielfalt, Entwicklungschancen
e arbeitgeberfinanzierte Fort- und Weiterbildungen
e Vereinbarkeit von Privat- und Berufsleben

Wir bevorzugen flache Hierarchien und kurze Entscheidungswege.
Wir freuen uns auf lhre Bewerbung an:

»Tatige Gemeinschaft“ e.V.
SchlofR&ckerstrafle 7 04924 Bad Liebenwerda
info@taetige-gemeinschaft.de (als PDF Datei) Telefon: 035341 6470
www.taetige-gemeinschaft.de

Sie sind interessiert und suchen eine neue Herausforderung-Werden Sie Teil unserer Gemeinschaft.
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Nachste Lebensstation: Elbe-Elster

Comeback Elbe-Elster wirbt weiter um Grof3stadtmuffel und Land-
Begeisterte an den Bahnhofen Bad Liebenwerda, Herzberg (Elster)
und Finsterwalde

Gemeinsam mit der Verbandsge-
meinde Liebenwerda, der Stadt
Herzberg (Elster) sowie der BCG
Officeconsult aus Finsterwalde
weitet die Ruckkehr- und Zuzugs-
initiative ,,Comeback Elbe- Elster”
ihre Werbekampagne fir Heimat-
helden und Zuzugspioniere an
drei weiteren Bahnhofen aus.

Ziel ist es, Zugreisenden wahrend
der Warte- und Umsteigezeit zum
Gedankenspiel des (Wieder-) Hei-
mischwerdens in den Landkreis
Elbe-Elster anzuregen und fur ein
lebenswertes Landleben zu werben.
Gefordert und unterstltzt wurde
die Aktion vom Bundesministerium
fur Wirtschaft und Klimaschutz so-
wie der Staatskanzlei Brandenburg.
.In den letzten Jahren hat sich die
Arbeits- und Lebenswelt durchaus
zugunsten der Brandenburger Pro-
vinzen verandert. In Elbe-Elster wer-
den die Méglichkeiten des digitalen,
aber auch ortsnahen Arbeitens und
des entschleunigten, landlichen
Lebens von jungen Familien und
Paaren sowie kreativen Selbststan-
digen und Freiberuflern sehr ge-
schatzt.”, erklart Sven Guntermann
vom Tragerverein ,Generationen
gehen gemeinsam” (G3).

Die Verbandsgemeinde Liebenwer-
da sowie die IGB Bad Liebenwerda
mbH waren von Anfang an von der
Zuzugswerbetafel begeistert und im
Gestaltungsprozess am Bahnhof in
Bad Liebenwerda in Kooperation
mit der Werbeagentur Werbebru-
der.de aus Sonnewalde involviert.
Die Belebung des innerstadtischen
Bahnhofsgebaudes steht auch hier
auf der Stadtentwicklungsagenda
und sucht noch mutige Investor¥in-
nen. Die Kurstadtregion freut sich
Uber jeden zugezogenen Macher,
der sich beruflich oder privat in das
Kleinstadtleben einbringt. ,Wir ha-
ben den Vorschlag von Comeback
Elbe-Elster gern aufgegriffen”, sagt
Verbandsgemeindebulrgermeisterin
Claudia Sieber. ,Mithilfe der Kampa-
gne werben wir nicht nur um Rick-
kehrer und machen umzugswillige
Grol3stadter auf unsere Region neu-
gierig, die Tafel tragt auch zu einem
freundlicheren Anblick des Bahn-
hofsgebdudes in Bad Liebenwerda
bei und schitzt die Fenster vor Be-
schadigung. Die Idee lasst sich so-
gar noch ausbauen.

Mit weiteren Tafeln kénnen wir far
verschiedene Freizeitangebote in
der Verbandsgemeinde werben.”

ANZEIGE
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INGENIEURGEMEINSCHAFT

WASSERWIRTSCHAFT = TIEFBAU » UMWELTSCHUTZ

Ob Azubi, Bauzeichner
oder Ingenieur -

komm zu uns und werde
Teil unseres Teams!
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Heike Schmidt-Dalltige (IGB Bad Liebenwerda mbH), Claudia Sieber (Verbandsgemein-
deburgermeisterin) und Sven Guntermann (Comeback Elbe-Elster) v.l.n.r.

Auch am Herzberger Bahnhof wur-
de am Fahrradhauschen direkt am
Bahnsteig gemeinsam mit dem Bur-
germeister Karsten Eule-Prutz die
Zuzugsplakatierung fur potentielle
Neu-Herzberger platziert. In Finster-
walde finden pendelnde Fahrgaste
sowie wartende Verwandte und Be-
kannte gleich zwei Comeback Ban-
ner an den Bahnhofsbauzdaunen
der BCG Officeconsult um Torsten
Ratke vor. Beide Bahnhofe werden
in den nachsten Jahren mit ihren
geplanten  Gestaltungskonzepten
sicherlich auch eine entscheidende
Rolle fir das Image einer mobilen
und innovativen Zuzugsregion im
Siden Brandenburgs spielen.

Zum Hintergrund:

Comeback Elbe-Elster ist eine Ruck-
kehr- und Zuzugsinitiative, getragen
vom Verein Generationen gehen
gemeinsam (G3) aus Finsterwalde.
Die Willkommensagentur bietet
kostenfreie Beratungen rund um
die Job-, Wohnungs- sowie Freizeit-
gestaltung an und unterstitzt beim

Ankommen sowie Bleiben in Elbe-
Elster. Die Initiative wird Uber das
bundesweite STARK-Programm in-
nerhalb des Verbundprojektes zur
Forderung von Zuzug & Ruckkehr,
in die vom Kohleausstieg betroffe-
ne Strukturwandelregion der Lau-
sitz, mit weiteren vier Partnern aus
Calau, Cottbus, Guben und Sprem-
berg unterstitzt. Der Verbund star-
tete am 1.1. 2023, ebenfalls koordi-
niert durch den Verein G3 e.V. und
wird vom Land Brandenburg kofi-
nanziert. In der Comeback Commu-
nity sind inzwischen viele Rickkeh-
rerinnen und Zuziglerinnen fir ein
lebenswertes Elbe-Elster aktiv.

Comeback Elbe-Elster
.Generationen gehen gemeinsam
(G3)e.V.

Kleine RingstralRe 25

03238 Finsterwalde

Tel. 03531-718288
info@gdrei-web.de
www.comeback-ee.de
facebook.com/ComebackElbeElster
instagram.com/comebackelbeelster

7
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Die Umgestaltung der Villa Nuova

Wie Italienische Spezialitaten und Industriedesign
zusammenpassen

Die umfangreichen Renovie-
rungsarbeiten im Restaurant
Villa Nuova im Kurpark der Stadt
Bad Liebenwerda sind abge-
schlossen und die Gastraume er-
strahlen im neuen Glanz.

Der Charme der 90er Jahre ist ver-
flogen und ein ganz neuer Style hat
Einzug gehalten. Die schnelle Um-
setzung des Konzeptes von Frau
Viola Béhm von der Firma Face-
twing ware nicht ohne die Mithilfe
versierter Handwerksbetriebe und
Dienstleister moglich gewesen.

Ein ganz herzlicher Dank geht an:
- die Hausmeister der HGB
- die Fa. Farb(T)rdume
David Rotschke
- die Fa. Elektroservice Pawlik
- das Lichthaus Lampenbauer
- die Fa. Gastro Schnurpel
- das Team der Villa Nuova

AulRerdem geht ein grofRer Dank
an die Privatbrauerei Ernst Barre
GmbH fur die Co-Finanzierung der
Renovierung.

Schon sehr viele positive Stimmen
haben das Team der Villa Nuova zu
dem neuen Raumkonzept erreicht.
Wir freuen uns, dass die Umsetzung
des Konzeptes das Raumgefuhl so
positiv verandert hat und hoffen auf
viele weitere zufriedene Gaste.

Die Villa Nuova wahrend der Umbauarbeiten.

Fotos: HGB/IGB, Facetwing

ANZEIGE

eblingsplatze
4‘ EINRICHTEN

fiir private und
geschaftliche Raume

=

PROJEKTPLANUNG
WANDGESTALTUNG

KOORDINATION HANDWERKER
ALTERS-/ KINDGERECHTES WOHNEN
EINRICHTUNGSPLANUNG IN 3-D-OPTIK
FENSTER / SONNENSCHUTZ u.v.m.

. ,Liebe Frau Bohm, Dank
g habe ich mir mein kleines
dass ich jeden Tag dariuiber
1 bin.“ A.Kauschke
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~Warum weniger manchmal mehr ist"

Gleich zwei Behauptungen auf ein-
mal, liebe Leserinnen und Leser!
Die Antwort gibt es im italieni-
schen Restaurant ,,Villa Nuova” in
Bad Liebenwerda.

Als Sinnbild fur ,La Dolce Vita" gibt
es im Restaurant ,Villa Nuova” eine
grolBe Auswahl an Gerichten in ge-
mutlicher und freundlicher Atmo-
sphare. Aber auch das beste Res-
taurant kommt in die Jahre und
nun komme endlich ich ins Spiel mit
einem neuen Einrichtungskonzept:
Dem Industrial Style.

Dieser Einrichtungsstil ist inspiriert
von Fabrikgebduden und Industrie-
anlagen und verleiht jedem Raum
einen Hauch von Ehrlichkeit und Au-
thentizitat. Die Wurzeln hat dieser
Style in der zweiten Halfte des 19.
Jahrhunderts und er wurde schnell
zum Inbegriff einer neuen funktio-
nalen Asthetik. Die Verwendung von
unbehandelten Materialien - wie
Ziegelwande und Holz, Metall und

Em
u
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Stahltragern sind typische Merkma-
le des Industrial Styles.

Diese Attribute sind bereits jetzt
schon in die Architektur des Res-
taurants eingeflossen. Die blauen
Stahltrager des Wintergartens und
der Terrassen bestimmen langst
das dullere Erscheinungsbild. Die
schwarzen Sitzmobel erganzen die-
sen Stil perfekt. So war es gar nicht
schwer, diese begonnene Auswahl
konsequent auszuarbeiten und
mit passenden Einrichtungsideen
zu erganzen. Rohe Materialien wie
Mauerwerk oder Stahl werden kom-
biniert mit warmen Gegenstanden
wie Holz, Teppichbdden sowie scho-
nen Wohnraum- Accessoires, um
eine harmonische Balance zu schaf-
fen. Die multifunktionalen Méobel
kénnen leicht verschoben und den
jeweiligen Bedurfnissen angepasst
werden.

Dieses Konzept kdnnen Sie auch
in lhrem eigenen Zuhause gut um-

- = e A
Die Villa Nuova. Die Innenrdume des Restaurants erstrahlen im neuen Glanz.

setzen. Dabei kdnnen wir uns den
Ausspruch von Ludwig Mies van
der Rohe, der letzte Direktor des
Bauhauses Weimar, zu Herzen neh-
men. Er pragte den Begriff ,Weni-
ger ist mehr” und betonte damit
die Bedeutung von Einfachheit und
Schlichtheit.

Da ich selbst grof3er Bewunderer
der Kunstschule Bauhaus - gegrun-
det von Walter Gropius 1919 - bin,
stand bei meiner Auswahl des Mo-
biliars das Prinzip zur Seite, dass
die Asthetik eines Mébels nicht zum
Selbstzweck, sondern die Auswahl
sich aus der ZweckmaRigkeit ergibt.

Nun aber genug der Theorie. Sei-
en Sie also in den neu gestalteten
Gastraumen der Villa Nuova herz-
lich willkommen. Lassen Sie sich
von kostlichen italienischen Fleisch-
oder Fischgerichten, Antipasti und
himmlischen Desserts verwdhnen.
Genief3en Sie die Atmosphare und
die freundliche Bedienung. Viel-
leicht bleibt dann noch Zeit fur ei-

Fotos: HGB/IGB, Facetwing

nen Blick auf die neu ausgewahlten
~Zutaten” der Einrichtung. Ich war-
de mich freuen.

Sollten Sie fur Ihr neues Einrich-
tungsprojekt zu Hause meine Unter-
stutzung bendtigen - eventuell so-
gar fur den Industrial Style - bin ich
wie immer gerne fUr Sie da. Bleiben
Sie gespannt auf gute Raumideen
und schéne Dekorationen.

Herzlichst

Ilhre Viola B6hm
Einrichtungsberaterin und
Dekorateurin

Facetwing

- Visuelles Merchandising -
Berliner Str. 33

04910 Elsterwerda

Tel.: 0160 58 40 830

Quellen:

www.villa-nuova.de
www.wikipedia.org
www.industrialkonzept-team.de
www.schdéner-wohnen.de
www.bauhaus-shop.de
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_Drauf8en nur Kannchen ...”

...oder "Die Freiluftsaison 2024 ist eroffnet"

Kennen Sie ihn noch, den Spruch
,DrauBen nur Kannchen”? Die
Kellnerinnen - damals noch alle-
samt schwarz angezogen und mit
weiBen Haubchen und Schiirz-
chen ausgestattet - wiesen barsch
darauf hin, sollte man auf die Idee
kommen, im Gartenlokal nur eine
Tasse Kaffee zu bestellen.

Wie angenehm, dass auch diese Zei-
ten der Vergangenheit angehoéren
und aus den oft unbequemen Gar-
tenstihlen friherer Zeiten Lounge-
mobel geworden sind, die bequem,
wetterfest und langlebig sind. Dies
gilt fir ganz viele unserer heutigen
Outdoor-Mébel und dabei ist es
egal, ob Sie einen Balkon, eine grol3-
zlgige Terrasse oder einen Uppigen
Garten besitzen. Alle Raume verdie-
nen es, mit den richtigen Mobeln
und dem passenden Stil eingerich-
tet zu werden. Gartenmobel sind
viel mehr als nur eine Erganzung.
Sie sind eine Erweiterung unseres
Lebensstils und bieten einen Ort
zum Entspannen und Krafte sam-
meln.

Hier nun ein paar Gartenmobel-
Trends 2024:

Zwischen Geselligkeit und Kom-
fort passen sich die modula-
ren Gartenbdnke ,RELAX" von
www.maisondumonde.com lhren je-
weiligen BedUrfnissen bestens an. Im
Handumdrehen verwandelt sich die
Gartenbank durch das Umklappen
der Armlehnen in eine stilvolle Liege-
wiese. Die Holzer stammen Ubrigens
aus verantwortungsvoll bewirtschaf-
teten Waldern mit einem FSC-Siegel
und die Bezlige sind waschbar und
aus recycelten Textilien.

Bei den Gartentischen hat man die
Wahl zwischen ausziehbaren Essti-
schen, runden Tische fir mehr Ge-
mutlichkeit oder kleinen kompakten
Gartentischen fir weniger Platz. Der

"

ausziehbare Gartentisch ,Camilo
von Maison z. B. ist aus einem Holz-
und Aluminiumimitat gefertigt und
far 8 - 12 Personen geplant. Mit sei-
nem modernen und eleganten Aus-
sehen eignet er sich fur
verschiedene Stile. Der
klappbare Gartentisch
»Guinguette” von Mai-
son istin vielen verschie-
denen Farben erhaltlich
und damit bestens ge-
eignet fur kleine Balkone
und viele Gestaltungs-
moglichkeiten.

Bei den Sonnenliegen
von Maison reicht das

Angebot vom  klassi-
schen Liegestuhl ,Pa-
nama“ mit Polyester-

bespannung Uber die
Sonnenliege ,Copacaba-
na" aus mehrfarbig ge-
flochtenem Harz bis hin zur Sonnen-
liege ,Cerrado” mit verstellbarem
Kopfteil und bequemer Polsterung.
Wer sich fur besonders formschéne
und hochwertige Outdoor-Mébel

55~

begeistert, wird in dem
Katalog ,Coming Home
2024" von ,Loberon
findig und kann sich
an einer wunderschon
inszenierten Waren-
prasentation erfreuen.
www.loberon.de

"

Fehlen darf selbstver-
standlich die Friihlings-
deko nicht - hier unse-
re schonsten Ideen:
Kombinieren Sie ver-
schiedene Pflanzen der
gleichen Farbpalette und
arrangieren Sie diese in
unterschiedlich  hohen
Gefalien.

Ob im Vorgarten, dem
Balkon oder im Garten:
Leuchtende Gartenstecker sorgen
far eine kunstvolle Beleuchtung und
das warme Stimmungslicht ladt zu
den ersten Abenden im Freien ein.

Wenn Sie sich fir ein einheitliches

| \

Fotos: Facetwing, Pinterest

Farbschema auf lhrem Balkon oder
der Veranda entscheiden, dann
nicht die Ubertépfe, die passenden
Deko-Objekte und schéne Kissen
vergessen.

Blumenkranze liegend oder han-
gend sind immer ein besonderer
Blickpunkt. Besonders, wenn Sie
sich Zeit fUr einen selbst gestalteten
Kranz nehmen.

Tolle Anleitungen dafur gibt es
auch auf www.youtube.com bei
www.flowersbyschouten.com,
meiner ,Lieblingskollegin” Marion
Schouten.

Vergessen darf ich nicht, dass viele
unserer Gartenmdbel auch einfach
einen neuen Farbanstrich vertragen
kénnen. Hier kdnnen Sie stobern
auf ,Schoner-Wohnen-Farbe”.
www.schoener-wohnen-farbe.com
Die Farbpalette reicht von Mint-
grun Uber Sommerblau bis hin zum
Schwedenrot.

Und zum Schluss noch eine frih-
lingshafte Idee mit strapazierfahi-
gen Outdoor-Textilien wieder aus
der ,Schéner-Wohnen-Outdoor-
Kollektion”. www.schoener-wohnen-
kollektion.de

und einem Zitat des berGhm-
ten Dichters Friedrich Schiller:
JFrisch also! Mutig an’s Werk!"

Sollte Sie der Mut verlassen oder
Sie meine Unterstltzung brauchen,
freue ich mich wie immer auf lhren
Anruf - am besten Gber mein Handy:
0160 / 5840880.

GenielBen Sie die schonste Zeit des

Jahres!
Ihre Viola B6hm
Einrichtungsberaterin &
Dekorateurin

Quellen:

www.loberon.de
www.schoener-wohnen.de
www.pinterest.de
www.maisondumonde.de
www.flowersbyschouten.de
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Service
WAGNER

Schitzenstr. 12 « 04895 Falkenberg/Elster

Telefon: 0170 8300226

kontakt@hswagner.de - www.hswagner.de

din

S v
PflanzFabrik www.pflanzfabrik.de

Hier finden Sie in groer Auswahl, in bester Qualitét
und zu niedrigen Preisen Garten-, Obst- und Gemusepflanzen.

Inhaber: Dominik Wagner, Schitzenstr. 12, 04895 Falkenberg / Elster
Telefon: 035365 - 39734, Support: Mo - Fr 8:00 - 16:00 Uhr




In dem kleinen, gemdutlichen Ge-
schaft am Markt 14 in Bad Lieben-
werda treffen sich Fashionistas aus
nah und fern, um stets die aktuellen
Kollektionen zu bestaunen und na-
tlrlich zu erwerben.

Am 24. Mai 1994 eroffnete Frau
Hannelore Schollbach das Geschaft.

Rabattwiirfeln
(3 Wurfel = bis
zu 18% Rabatt)

Im Jahr 2007 Ubernahm
Frau Susanne Melchior
dieses und wagte den
Schritt in die Selbststan-
digkeit. Bereits im Jahr
2009 kam das Geschaft
~Melchior Moden" dazu,
welches bis dahin von
Roswitha Melchior ge-
fuhrt wurde, die sich in
den wohlverdienten Ru-
hestand zurlckzog.

Damit erhielt Frau Melchior die
Moglichkeit, die komplette modi-
sche Bandbreite fir ihre Kunden
abzudecken.

Im September 2023 erdffnete sie,
nach umfanglicher Sanierung der
Raumlichkeiten, die , TaschenLiebe".
Somit sind nun auch in modischer
Hinsicht alle guten Dinge drei und
wirklich jeder Geschmack kann be-
dient werden. Besonders hervor-
zuheben ist, dass in der ,Taschen-
Liebe” nicht die KleidergroRen im
Vordergrund stehen.

Das Angebot in diesem Refugium
fur Taschenliebhaber geht Uber
Handtaschen, Reisegepack, Ruck-
sacke fur die Schule und Freizeit bis
hin zu einem Sortiment fur Kinder
und Jugendliche.

Direkt am Markt der Kurstadt pra-
sentieren sich die drei Geschafte
.Melchior Moden”, ,CHIREDIE Jeans
Point” und TaschenLiebe”. Uber
die Jahre und Jahrzehnte hat Frau
Melchior es geschafft, sich und ihr
modisches Angebot nicht nur in
der Kurstadt, sondern auch weit
Uber ihre Grenzen hinaus bekannt
zu machen. Frau Melchior ist dart-
ber hinaus, vor allem als engagierte
Vorsitzende des Handels-, Hand-
werks- und Gewerbevereins Bad
Liebenwerda, eine feste GroRe in
der Kurstadt.

Die HGB und IGB Bad Liebenwerda
mbH winschen ihr alles Gute fir
die nachsten 30 Jahre und weiterhin
so einen unvergleichlichen Elan bei
der Umsetzung ihrer Ideen.

Jeans-Point

Markt 14, 04924 Bad Liebenwerda

BEITRAGE |

MELCHIOR MODEN

Jubilaumswoche
20. bis 26.05.2024

am 24.5.2024

CHIREDIE Jeans-
Point

Sekt und
Kanapees

ab 14 Uhr
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Am 04. Dezember 2023 konnte die
HGB dazu rund 100 G&ste im neu-
gestalteten Kurhaus in Bad Lieben-
werda begrufen.

An dieser Stelle modchte sich die
HGB Haus- und Grundbesitzgesell-
schaft Bad Liebenwerda mbH noch
einmal bei allen Gasten, dem Team
des Kurhauses Bad Liebenwerda
und den vielen Gratulanten bedan-
ken. So viel Zuspruch und Anerken-
nung haben Geschaftsfihrer Martin
Ehring und das gesamte Team der
HGB Uberwaltigt und auch mit Stolz
erfullt.

Die HGB ist heute der grof3te Vermie-
ter in der Kurstadt Bad Liebenwerda
und beschaftigt sich nicht mehr aus-
schlie3lich mit dem Wohnungsbau.
Ob als ErschlieBungstrager neuer
Eigenheimgebiete, als Motor im
Stadtumbau oder im Kooperations-
projekt ZUSAMMEN WACHSEN - die
HGB steht zusammen mit Ihrem
Tochterunternehmen, der IGB Bad
Liebenwerda mbH, mehr denn je
fur ein innovatives und engagiertes
Wohnungsunternehmen, welches
aktiv bei der Stadtentwicklung mit-
wirkt.

lexzfichics
Cillicf,

N
HGBE 8
wiisne B

JubiléumS»Festschrift
2023

Weitere Informationen zur HGB Bad
Liebenwerda mbH und die komplet-
te Jubilaumsfestschrift finden Sie un-
ter www.igbh-badliebenwerda.de.

Fotos: HGB/IGB

ANZEIGE

DHH Warmeversorgung GmbH

Tomgous: Sir. 3238 « (4024 Bad Lisberwandn = Tol.: (035341) 40764 - Fuc 48788

D

QUALITAT - KOMPETENZ - LEISTUNG

L

A7

: J
DAFUR STEHEN WIR ALS FACHBETRIEB

WIR SUCHEN SIE FUR UNSER TEAM -
BEWERBEN SIE SICH JETZT
dhh-waermeversorgung@t-online.de
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BaLi.CityCard soll
weiter wachsen

Der Stadtgutschein von Bad Lie-
benwerda ist ein Erfolgsmodell
fir Kunden, Partner und Unter-
nehmen. Nun soll dieser erweitert
werden und mit einer Aktion neue
Partner angesprochen werden.

Im Jahr 2020 wurde die BalLi.City-
Card durch den Handels-, Hand-
werks- und Gewerbeverein Bad
Liebenwerda eingefthrt. Und der
Erfolg des digitalen Gutscheinsys-
tems gibt seinen Machern Recht.
Bisher wurden Gutscheine in einem
Gesamtwert von tber 359.000 Euro
aufgeladen und Uber 296.000 Euro
in den Partnergeschaften umge-
setzt. Beachtliche 63.000 Euro sind
aktuell als Guthaben gebucht und
jederzeit einldsbar. Bei derzeit 28
Partnern in der Stadt Bad Lieben-
werda, darunter Fachgeschafte,
Dienstleister und in Restaurants,
kann mit der BalLi.CityCard bezahlt
werden. Bei welchem der beteilig-
ten Partner sie mit welchem Gut-
haben eingesetzt wird, entscheidet
allein der Kunde.

Die gute Entwicklung will der HHG
fortfUhren - die Bali.CityCard soll
wachsen. Dazu haben die Beteilig-
ten eine Reihe von MalRnahmen ge-
plant, die ab Mitte des Jahres umge-
setzt werden sollen.

Angesichts der Summen, die in den
Gutscheinen aufgeladen sind und
nur darauf warten, eingeldst zu
werden, sieht der HHG erhebliches
Potenzial fur weitere Partner, die

die BalLi.CityCard als Zahlungsmittel
kinftig akzeptieren. Um neue Part-
ner von den Vorteilen zu Uberzeu-
gen, konnen diese das Gutschein-
system jetzt bis zum 31.12.2024
testen - nur eine einmalige Einrich-
tungsgebuhr in Hohe von 30 Euro
wird fallig.

Auch bei den Kunden selbst soll die
BaLi.CityCard bekannter werden.
Und nicht zuletzt will der HHG ver-
mehrt Firmen ansprechen und auf
die Moglichkeit aufmerksam ma-
chen, die Gutschein-Karten als steu-
erfreie Sachzuwendung an Arbeit-
nehmer zu nutzen. Bislang machen
bereits 20 Firmen mit regelmaRigen
Aufladungen von Guthaben auf die
Karten ihrer Mitarbeiter davon Ge-
brauch.

Erweitert werden soll die BaLi.City-
Card daruUber hinaus um die Funk-
tion eines Onlineshops, in dem die
Stadtgutscheine erworben werden
kénnen. Dies macht es unter ande-
rem maoglich, beispielsweise kurz-
entschlossen und unabhangig von
Offnungszeiten noch einen Gut-
schein als Geschenk zu erwerben
oder auch aullerhalb der Region
die Bali.CityCard fur Freunde und
Verwandte in Bad Liebenwerda und
Umgebung zu erstehen. Derzeit

kann der digitale Stadtgutschein an
14 Stellen, darunter die Bad Lieben-
werdaer Filiale der Sparkasse Elbe-
Elster und die Tourist Info, erwor-
ben werden.

Das Projekt des Handels-, Hand-
werks- und Gewerbevereins Bad
Liebenwerda ist seinerzeit mit Un-
terstitzung des Forderprogramms
+Aktives Stadtzentrum Bad Lieben-
werda“ entwickelt worden und soll
zu einer vitalen Innenstadt beitra-
gen. Die Bali.CityCard ist der digita-
le Geschenkgutschein fur ,Heimats-
hopper” und ist mit dem gebuchten
Guthaben bei allen teilnehmenden
Geschaften einldsbar. Sie kann mit
individuell wahlbaren Betragen auf-
geladen und auch in Teilbetragen
eingelost werden.

Fotos: HHG Bad Liebenwerda e.V.

Das Wertguthaben und die Rest-
dauer seiner dreijahrigen Gultigkeit
kann jederzeit selbst Uber den auf
der Karte aufgedruckten QR-Code
gepruft werden. Dort und in einem
Partnerflyer, der jedem neu ausge-
stellten Gutschein beigefugt wird,
findet man eine Ubersicht aller teil-
nehmenden Geschafte, Restaurants
und Dienstleister.
Alle Infos unter:
www.bali-citycard.de

HANDELS- HANDWERKS- UND
GEWERBEVEREIN Bad Liebenwerda e.V.

Partner der BaLi.CityCard (Stand: 03/2024)

Gutschein aufladen:

- IGB Bad Liebenwerda

- Sparkasse Elbe-Elster

- Tourist Information der Kurstadt
Bad Liebenwerda

Gutschein aufladen und einlésen:

- Aktiv Optik Weizsacker

- Allianz Hauptvertretung
Andre Biesterfeldt

- BauSpezi Baucentrum

- Brillenoptik Weizsacker

- Buchhandlung "Martina Gotze"
Inh. Jana Zickert

- CHIREDIE Jeans-Point

- Gasthof "Zum Elstertal"

- GOtze Mineralienhandlung

- HOR.JA - Horakustik Jahre

- Melanchthon Apotheke

- Zum Bleistift

Gutschein einlésen:

- Bali-Reiki - Heilerin,
A.-M. Josefin Beeg

- Bali Salzgrotte

- dekoline

- Foto Herbrig

- Gallone Gewdirzhandel

- Gaststatte am Waldbad

- Haarstudio Thiemig

- |hr Friseurteam Grit & Kerstin

- Juwelier Kallai

- Konditorei und Cafe Beeg

- Kunstraum zur Alten Fleischerei,
Brigitte Zehmisch

- Melchior Moden

- Shell Station Bieligk & Leonhardt

- Taschen-Liebe

- Time and Fire

- Weingut Rico Leonhardt

- Werbung & Druck Rosenhahn
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Wir betreuen Sie

Ihr Pflegedienst

Karen-Thr-Pflegedienst: 035341 / 49 30 48 (Bad Liebenwerda)
Karen-Thr-Pflegedienst: 03533 / 488 69 01 (Elsterwerda)
Karen-Thr-Pflegedienst: 035322 / 688 717 (Doberlug-Kirchhain)
Karen' s-Tagespflege: 035341 / 10 257 (Oschitzchen)
Kita-Storchennest: 035341 / 49 16 80 (Oschéatzchen)

Ansprechpartner: GF Kerstin Keller, GF Michael Mif3bach

Unser Pflegeleitbild

Manchmal erfdhrt man in hochster Not grofite Liebe, Freundschaft, Zuwendung, Hilfe
und Fiirsorge. So ist es uns ergangen, als wir die schwere Erkrankung unserer Tochter
Karen erleben mussten. Diese Art der Pflege und Betreuung, die uns gegeben wurde,
wiinschen wir all denen, die sich in hilfebediirftigen Situationen wiederfinden. Als gutes
Zeichen und Motivation fiir das Engagement, sind wir gliicklich, dass dieser Pflegedienst
und die Tagespflege den Namen unserer Tochter trigt.

Elke und Paul Bockelmann, Altenau im August 2010
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Pauls (Wofiuelt

- gescliriehen vov Kleiner Rar -

Wallo (fr (icher.

endlich ist die dunkle Winterzeit vor-
bei. Ist es nicht wunderschon, schon
am Morgen die Sonne am Himmel
zu sehen?

Meine Brider und ich genieBen esin
vollen Zlgen, uns in die warmende
Sonne zu legen. Man kann so herr-
lich désen und interessante Dinge
im Garten beobachten.

Es ist total spannend, was da im
Moment gerade los ist. Viele Vogel
hipfen herum und auch ganz viele
Insekten schwirren durch die Luft.
Zu gerne wurde ich ja hinterherja-
gen, aber unsere Menschen wollen
das nicht. Sie sagen, es sei viel zu ge-
fahrlich drauRen.

Ich weil nicht, was da gefahrlich
sein soll, aber gut - wir miussen das
akzeptieren und so sind wir halt nur
Beobachter.

Aber auch innerhalb des Hau-
ses gibt es viele lustige Dinge
zu tun. Gerade haben wir alle
das Nachlaufen fir uns ent-
deckt. Einer neckt den ande-
ren und schon jagen wir uns
durch das ganze Haus. Allen
voran naturlich der kleine fre-
che Rupert. Es ist unglaublich,
was dieser kleine Kerl sich im-
mer einfallen ldsst. Besonders
gerne neckt er unseren Bru-
der Karl und naturlich auch
unsere Menschen.

Ich hatte, glaube ich, schon
mal erzahlt, dass er standig
etwas klaut und dann ver-
steckt. Er kann alles gebrau-
chen - Schraubverschlisse,
Bleistifte, Radiergummis und
natirlich die Bastelsachen

unseres einen Menschen. Der ist
dann immer ganz argerlich, wenn
Rupert mal wieder alles durcheinan-
dergebracht hat.

Mich argert Rupert eigentlich we-
niger. Er rennt nur immer hinter
mir her und mochte schmusen. Ist
manchmal ganz schon lastig, beson-
ders wenn ich mich mal zurtckzie-
hen méchte.

9 Unser Rruder Paul

Bei uns ist es echt immer lustig.
Es wird sich geargert, es wird ge-
schmust und naturlich versucht ge-
meinsam unsere Menschen zu néti-
gen, uns Leckerlies zu geben.

Mich wiirde interessieren, wie es
bei Euch daheim so zugeht?!

Es ware ganz toll, wenn Ihr mir Bil-
der und kleine Geschichten schi-
cken konntet. Vielleicht helfen Euch
ja Eure Menschen dabei, die Ge-
schichten aufzuschreiben.

lhr konnt ihnen ausrichten, dass
sie dafiir ein Buch ,,Pauls Wohn-
welt” bekommen. Die ersten drei
Einsendungen werden bedacht.

Ach, ich freue mich schon jetzt da-
rauf, von Euch zu héren. Also, ran
an die Schreibgerate und losgelegt.
Eure Geschichten werden dann
in der nachsten Ausgabe unserer
Zeitschrift ,Herzlich Wohnen” ab-
gedruckt.

Euer Kleiner Bar

- genannt die Barin -

Endlich ist es da, das Buch mit
den Geschichten von Kater Paul.
Wir sind sehr stolz auf unsere ers-
te Publikation in Buchform und
hoffen, damit viel Freude zu be-
reiten.

Der Erlds aus den Einnahmen geht
zu 100 % an Natur- und Tierschutz-
projekte in unserer Region.

Das Buch kann an folgenden Pldtzen erworben werden:

Geschaftsstelle der

IGB Bad Liebenwerda mbH
Burgplatz 1

04924 Bad Liebenwerda

HOR.JA / Horakustik Jahre
Dresdener Stralie 24
04924 Bad Liebenwerda

Tierdrztliche Gemeinschaftspraxis
Dr. M. Kreher, Dr. E. Stamnitz
Schillerstral3e 6

04924 Bad Liebenwerda

Physiotherapie Ute Kreutz
Berliner StraRe 23
04924 Bad Liebenwerda
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Sehr geehrte Mieter, sehr geehrte Kunden,
sehr geehrte Geschaftspartner,

dauns lhre Meinung Uber unser Unternehmen und die angebotenen Dienst-
leistungen sehr am Herzen liegt, mdchten wie Ihnen dazu ein paar kurze
Fragen stellen. Wir bitten Sie um einige Minuten Ihrer Zeit und um ehrliche
Antworten. Nur so kdnnen wir unseren Service stetig verbessern und noch
besser auf Ihre Wiinsche eingehen.

1) Wie zufrieden sind Sie generell mit unserem Unternehmen?
sehr zufrieden zufrieden mittelmaRig unzufrieden sehr unzufrieden

2) Welche der folgenden Worte wiirden Sie wahlen, um unsere Dienst-
leistung zu bewerten? Eine Mehrfachauswahl ist méglich.

O zuverlassig Q) ineffizient QO ehrlich (O unsachlich

O qualifiziert (O kompetent (O transparent O unflexibel

O niitzlich (O menschlich O kommunikativ () burokratisch

O unzuverlassig (O freundlich QO diskret (O kundenorientiert

3) Wie sehr wird unsere Dienstleistung Ihren Bediirfnissen gerecht?

o O O O O

extrem sehr in etwa eher nicht  Uberhaupt nicht
gerecht gerecht gerecht gerecht gerecht

4) Wie wiirden Sie die Qualitdt unserer Dienstleistung beschreiben?

O O O O O

sehr hohe hohe durchschnittliche niedrige schlechte
Qualitat Qualitat Qualitat Qualitat Qualitat
5) Wie beurteilen Sie unsere Erreichbarkeit?
sehr leicht leicht generell schwer nicht
erreichbar erreichbar erreichbar erreichbar erreichbar
ANZEIGE
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PERFEKTE
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Ihre Angaben werden anonym ausgewertet, es sei denn, Sie winschen
einen personlichen Kontakt.

Vielen Dank fur Ihre Mithilfe bei der Verbesserung unserer Servicequalitat!
Ihr Team der HGB und IGB Bad Liebenwerda mbH

6) Wie lange sind Sie bereits Mieter / Kunde unseres Unternehmens?

O O O O O

Ich bin noch weniger als 6 Monate 1 bis 2 Jahre 3 oder
kein Kunde 6 Monate bis zu 1 Jahr mehr Jahre

7) Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie uns an einen Freund, Bekannten

oder Kollegen weiterempfehlen?
Bewerten Sie nach dem Schulnotenprinzip: 1 = auf jeden Fall/ 10 = auf gar keinen Fall

0000Q0000C

8) Haben Sie weitere Fragen und Anmerkungen?
Nachfolgend kdnnen Sie diese notieren:

Gerne stehen wir lhnen auch fir ein persénliches Gespréach
zur Verfiigung!

Vielen Dank fur lhre Teilnahme an der Umfrage. Wir werden lhre Meinung
und lhre Anregungen beherzigen und weiter daran arbeiten unseren
Service noch besser auf lhre Wiinsche abzustimmen. Ihre Anregungen
nehmen wir auch gerne unabhangig von einer Umfrage entgegen.

Ilhr Team der HGB und IGB Bad Liebenwerda mbH

Shoppen « Schlemmen « Schenken

‘Bal.i

;, CityCard

der Stadtgutschein fir Bad Liebenwerda




